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DAS ULTIMATIVE KUNDENMAGAZIN
FUR DIE GESAMTE BRANCHE.
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REDAKTIONS- UND ERSCHEINUNGSPLAN 2008
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CeBIT Alles fiir EM IFA 2008 Geschenk-
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den Urlaub < Modern Livin
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ANZEIGEN-GRUNDPREISE UND FORMATE

420 x 297 4-farbig 16.000,-

210 x 297 4-farbig 8.900,-
12012 X ‘2%‘_‘, 4-farbig = 4.600,-
_%oxxz‘;?, 4-farbig 3.100,-
4931’ X 123:’20 4-farbig | 2.400,-

Aufschlag fiir Umschlagseiten: 800,-

Preise fiir Marktseiten und kleinformatige Anzeigen auf Anfrage.

PR-SEITEN/ADVERTORIALS®

420 x 297 4-farbig 17.000,-

210 x 297 4-farbig 9.200,-

* Im Preis enthalten ist die Gestaltung der Seiten.

Zeitschriftenformat:

Farbanzeigen:

Sonderfarben:

Anschnitt:

Erscheinungsort:
Preisliste:
Druckauflage:

Verlag:

Anzeigen:
Telefon:
Telefax:
E-Mail:

Zahlungs-
Maglichkeit:

Zahlungs-
bedingungen:

Erscheinungsweise:

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch)

Giiltig ist die Europa-Skala. Farbtdne, die nicht mit
den Farben der Farbskala zu erreichen sind, werden
gesondert berechnet.

Bei Farbsdtzen ohne Farbskala oder verbindlichen
Farbandruck kann fiir den Druckausfall keine Garantie
tibernommen werden. Zuschlag 60 % auf den S/W-Preis.
Ohne Mehrkosten

Beschnittzugabe 3 mm je AuBenkante.

Im Bund keine Beschnittzugabe.

Krefeld

Nr. 3. Giiltig ab 1. Oktober 2007

100 000 Exemplare

S.0.K. Verlagsgesellschaft mbH
Obergplatz 14, 47804 Krefeld

Wolfgang Esper Alexander Zohler (Weife Ware,
(UE/Foto, verantwortl.) Elektro-Installation. verantwortl.)
02431.98 62 38 09122.88 57 23

02431.98 62 39 09122.612 94
info@ms-esper.de info@zoehler.net

Sparkasse Krefeld
BLZ 320 500 00, Konto-Nr. 85 73 75

Rechnungen sind sofort und ohne Abzug fallig.
Bei Bankeinzug gewdhren wir 3 % Skonto.

4 Ausgaben im Jahr

Beilagen, Einhefter und Sonderwerbeformen auf Anfrage.



TECHNISCHE DATEN VERLAG + REDAKTION

Druckverfahren: Offset, Druckreihenfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Das Team der S.0.K. Verlagsgesellschaft bietet mit hitec home den pro-
£ 20RO Gl B R L fessionellen Werbetréger fiir alle Anbieter der CE-Branche, der Weifen
Verarbeitung: Riickendrahtheftung Ware und der Elektroinstallation. Das Kundenmagazin berichtet und infor-
Versandanschrift fiir Beilagen: K-Druck, Hocksteiner Weg 38, 41189 Monchengladbach miert in leicht verstandlicher Weise iiber Neuheiten und Trends. Es dient
und Einhefter: Anlieferung: bis spatestens 10 Tage vor Erscheinen, damit als optimaler Wegweiser bei der Kaufentscheidung. Redaktion und
b IS OB SR EIE, Verlag von hitec home verfiigen iiber jahrzehntelange Branchen-
Druckunterlagen: DATENSATZE IN DIGITALER FORM erfahrung, sind gelernte Blattmacher und kom- .= q* )
Proof oder farbverbindliches Muster unbedingt ; MELEKTRO i
beifiigen. Gelieferte Filme werden gegen Berechnung ~ Petente Schreiber. _FA(;H = _ L
redigitalisiert. B

Im Verlag S.0.K. erscheinen auch die
Datentransfer: ISDN iiber MAC (Leonardo): 0 21 66. 95 84 64 Fachzeitschriften hitec HANDEL und hitec
E-Mail: technik@k-druck.de
BITTE KUNDIGEN SIE DIE UBERMITTLUNG DER DATEN ELEKTROFACH.
AN: Telefon: K-Druck, 0 21 66. 95 26-0.

Versandanschrift fiir Anzeigen: K-Druck, Hocksteiner Weg 38, 41189 Monchengladbach . .
Zusammen mit dem Datentrager oder der ISDN- S 0 K
Sendung werden alle Informationen iiber Zeitschrift/-
Titel, Heftnummer, Absender/Firma, Betriebssystem,

verwendete Programmversionen, Dateinamen, Anzahl

und Namen der Druckfarben benttigt. Wir gehen VERLACHOESELLSCRAFYT mbh

davon aus, dass es sich bei den an uns gesendeten Obergplatz 14 / 47804 Krefeld
Dateien um Kopien handelt und tibernehmen fir den ) .
Bestand der uns iibergebenen Dateien keine Haftung. Fon: 0215115 25 6-10 // Fax: 0 21 51.15 25 6-28
E-Mail: info@sok-verlag.de
Gewahrleistung: Wir kdnnen nur belichten, was auf den Datentrdgern www.hitec-handel.de // www.hitec-elektrofach.de

vorhanden ist. FUr Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben kénnen wir

keinerlei Haftung tibernehmen. Der Druck von 4c- . .
Anzeigen ohne druckverbindliches Proof erfolgt ohne Mit Unterstiitzung des Bundesverband
Gewahrleistung. Technik des Einzelhandels e.V. (BVT)



2008
AGBs fiir Anzeige b N ®

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift des Verlages zum
2wecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss gilltigen Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert sich der
Anzeigentarif nach Vertragsabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Verdffentlichung giiltigen
Preisliste zu berechnen. Auf den jeweils giiltigen Tarif wird im Impressum der Zeitschrift hingewiesen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge hoherer Gewalt (z.B. Arbeitskampf oder sonstige nicht vorherseh-
bare Ereignisse) tiberhaupt nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche
des Auftraggebers.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, der Auftraggeber hat die Gilltigkeit eines Auftrages ausdriick-
lich davon abhdngig gemacht. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages
abzulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstopt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel Gibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Konnen
Mangel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber
bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir
den Auftraggeber. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind - insbesondere bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Hohe nach auf das fiir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlages, seines
gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen.

Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlers zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmdnnischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den Gbrigen
Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen - auper bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und nach Gegenbestdtigung durch den Verlag geliefert. Der
Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig iibermittelten Probeabzug nicht fristgemap zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt. Die Anlieferung kopierfahiger Offsetfilme bedeutet gleichzeitig Freigabe zum Druck; Korrekturabzug entfallt.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13.  Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung
der Anzeige {ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen, ohne dass hieraus
dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.

Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Lithos, Fotos und Satzarbeiten sowie fiir vom Auftraggeber gewdinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird.

Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage unter
dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

18.  Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffre-Anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Missbrauch des Chiffre-Dienstes zu Priifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

20. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.





